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m comercial sobre

0s portadores da

“ Sindrome de Down,
H criado para o grupo
¢e pais Espago XXI, de Campi-
Ras, acaba de ganhar um Ledo
de Bronze no Festival Interna-
dional do Filme Publicitario
¢m Cannes, na Franca. A noti-
¢ia saiu do Correio Popular e
¢m grande parte da midia na-
¢ional. Onde esté a novidade?
' A surpresa fica por conta
do préprio filme. A maioria
das campanhas sobre defici-
entes busca suscitar solidari-
edade, por meio da pena e da
ompaixao, e angariar fundos.
Kmbora involuntariamente,
¢las acabam reiterando uma
imagem negativa dos defi-
dientes, como incapazes e so-
dialmente indesejéveis. Gra-
¢AS a0s recursos terapéuticos
existentes, hoje em todo o
mundo os portadores da Sin-
rome de Down demonstram
gua capacidade de desenvol-
Rimento. Eles freqiientam es-
dolas pormais, sdo alfabetiza-
dos, muitos estdo cursando se-
gundo grau e alguns a univer-
gidade. S&0 profissionais
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respeitados, com uma autono-"

mia de vida bastante grande.
Eles deixaram de ser objeto
de piadas, para se tornarem
pessoas. Ja freqlientani a mi-
dia como entrevistados em re-
portagens e como atores, na
luta da informagéo contra o
preconceito.

O filme premiado em Can-
nes mostra dois meninos num
carrossel, la-

. Sindrome de Down sé preci-

sam do seu respeito. Down, a
pior sindrome é a do precon-
ceito”. :

0O comercial ja esta sendo
veiculado em cinemas e tevés
e em breve terd também uma
versdo para revistas, jornais e
outdoors. Criada gratuitamen-
te pela DM9DDB, a campanha
tem texto de José Henrique

Borghi e arte

do a lado, um e RN de Erh Ray, a

é portador da
Sindrome de
Down e o ou-
tro ndao. Um

informando
que Carlinhos
vai a escola,

A Sindrome de Down
néo é uma doenga,
mas uma deficiéncia
texto aparece ocasionada por um acidente
genético, no momento da
concepg¢ao

mesma dupla
de criagdo dos
comerciais
“Mamiferos”,
da Parmalat.
Todos os di-
reitos auto-
rais foram ce-

mas o amigo ——————————————eees 11d0S gratui-

dele néo. Con-

tinua dizendo que Carlinhos
tem aulas de piano e natac¢éo
mas o amigo dele ndo. De re-
pente, o texto evidencia como
0 preconceito se deixa trair
pela imagem. O Carlinhos, é o
portador da Sindrome de
Down. O amigo dele, é um me-
nino de rua. O filme termina
com as frases: “Milhares de
criancas no Brasil precisam
dasua ajuda. Os portadores da

tamente.

A Sindrome de Down néo é
uma doeng¢a, mas uma defici-
éncia ocasionada por um aci-
dente genético, no momento
da concepcio. Ela atinge uma
crianca em cada 600 nasci-
mentos. Pode ocorrer com
qualquer casal, independente
deracga, origem social e néio a-
penas em mées com idade a-
van¢ada. Mesmo assim, a de-
sinformagéo da sociedade ain-

Um Ledo Francés Para Campinas

da é muito grande.

A atual campanha néo é
assinada, ndo pede doacdes,
nem promove qualquer produ-
to. Quer apenas o respeito a ci-
daddos. Ndo sé porque os
downs tém este direito, mas,
sobretudo, porque tém capaci-
dade para exercé-lo. O objeti-
vo do grupo de pais Espago
XXI, com a campanha, é com-
bater a imagem negativa das
pessoas com Sindrome de
Down. O Espag¢o XXI é um gru-
po informal de pais preocupa-
dos em dar mais qualidade de
vida aos seus filhos deficien-
tes e promover sua plena in-
clusio social. O grupo mantém
uma enorme homepage na In-
ternet (http://agest.e-
cof.org.br/projetos/down) com
muitas informacoes sobre a
sindrome e orientacdes para
pais e familiares.

Com esse Ledo de Bronze,
junto com a sele¢ao brasilei-
ra, o Pafs vai mostrando na
Franca toda a for¢ca da sua eri-
atividade e generosidade.
Evaristo Eduardo de Miranda é dou-
tor em Ecologia, pesquisador da
Embrapa Monitoramento por Saté-
lite, conselheiro da Fundacéo Sin-

drome de Down (mir@nma.embra-
pa.br)



